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Curso tedrico-practico de formacion especialidad, prepara al estudiante en el disefio y elaboracién de
proyectos productivos. Tiene el propésito de generar en el estudiante la cultura emprendedora y el

emprendimiento para la generacidn de empresa.

Los temas que aborda el curso, a través del analisis de material bibliografico y actividades practicas, son:
Naturaleza; La produccién, rasgos principales; Modelo productivo; La empresa; El empleo, subempleo,
desempleo en el pais; El autoempleo como opcién ocupacional en EBA; El emprendimiento; Tipos,
emprendimiento, riesgos y resultados; El enfoque del marco l6gico; Principios de gestion empresarial,
empresa, mercado, mercadotecnia, compra y venta de productos.

COMPETENCIA:

3.1 GENERAL

Disefia y elabora proyectos productivos con enfoque emprendedor, aplicando los
principios de gestién empresarial y considerando la realidad socioeconémica del pais.
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V. PROGRAMACION DE LAS UNIDADES DIDACTICAS

UNIDAD I: PRODUCCIONY EMPRESA

N° de semanas

04

Competencia especifica

Identificar y analizar la naturaleza de los proyectos productivos, comprendiendo sus elementos fundamentales y su impacto en el desarrollo

econémico
N ° Evaluacién
semanas Capacidad Contenidos Estrategias didacticas Recursos Evidencia de Instrumentos de
aprendizaje evaluacién
L, = Participacion en
1.1 Comprender los = Introduccion a la naturaleza articip
conceptos basicos de la produccion: = Presentaciones discusiones, = Examenes escritos
: o = Clases expositivas, - . resolucion de . '
relacionados con la Concepto de produccion, . g multimedia, casos de i presentaciones
lra roduccion y su factores de produccién, tipos de ejemplos practicos, estudio, ejercicios EJercicios, orales, ejercicios de
ipm ortancia{en la roducciénp P discusiones en grupo réctiC(;sJ comprension de a Iicaé:i(%n
portar P ' P ' conceptos clave P '
economia
1.2 Identificar y analizar los I = Analisis de casos, = Anélisis de casos,
o » Rasgos principales de la - Lo
principales rasgos y LSS . = Casos préacticos, participacion en proyectos grupales,
2da o produccion: Eficiencia, = Estudio de casos, . ., )
caracteristicas de los e . . N ejemplos de empresas, debates, presentacion evaluacion de
. productividad, calidad, analisis de situaciones - . . ; .
procesos productivos ' s videos educativos de informes informes escritos
innovacion reales, debate
1.3 Comprender los . . . .
0mp = Modelo productivo: L = Ejemplos de empresas, | = Ejemplos de = Presentaciones
diferentes modelos de i .. | = Comparacion de b : . g
T Produccion en masa, produccién g visitas virtuales, empresas, visitas grupales, analisis de
3ra produccién y sus AL modelos, visitas a - : S
T artesanal, produccion just in lecturas virtuales, lecturas informes, evaluacion
implicaciones time, produccion flexible empresas, debate complementarias complementarias de debates
econoémicas P P P
1.4 Comprender el papel de | = Concepto de empresay su
la empresa en la funcion en la economia: Tipos | = Estudios de casos, = Casos de estudio, = Participacion en « Examen escritos
4ta economia y sus de empresas, funciones analisis de noticias articulos de prensa, debate, andlisis de debate evaluadoé
diferentes formas de econémicas de la empresa, econdmicas, debate. videos educativos casos, presentaciones analisis de casos ’
organizacion formas juridicas




UNIDAD II: EL EMPLEO Y EL EMPRENDIMIENTO

N° de semanas

04

Competencia especifica

Evaluar y seleccionar modelos productivos adecuados a las condiciones locales y globales, considerando factores como la demanda del
mercado, la disponibilidad de recursos y las tendencias econémicas

N ° Evaluacién
semanas Capacidad Contenidos Estrategias didacticas Recursos Evidencia de Instrumentos de
aprendizaje evaluacién
2.1. Analizar la situacion del | = El empleo en el pais: A . A .
emoleo en el pais subemp leo deseFr)n leo: = Andlisis de datos = Informes de = Presentaciones sobre | = Andlisis de informes
émpleo pais, €Mp’eo, pleo: estadisticos, debates organismos oficiales, datos de empleo, laborales, debates
identificando las Definicion de empleo, . o APy
Sta roblematicas del subempleo v desempleo. causas sobre politicas datos estadisticos, participacién en evaluados,
Eubem leo v el consgcuer?cias oFI)iticés de laborales, estudio de estudios de debates, anélisis de resolucidn de casos
pieoy y P casos investigacién casos practicos
desempleo empleo
. . » Presentacion de
2.2. Comprender las - = Estudio de casos de = Casos de estudio, .
-~ . = El autoempleo como opcion . . palanes de negocio, L
caracteristicas y ventajas : . emprendedores testimonios de v = Evaluacidn de planes
ocupacional en EBA: . analisis de casos de . g
del autoempleo como exitosos, desarrolla de emprendedores, ‘o AN de negocio, analisis
6ta o Concepto de autoempleo, - . éxitos, participacion -
opcion laboral en caracteristicas del emprendedor planes de negocio, herramientas para la en charlas con de casos practicos,
Economia Basada en el modelos de nedocio P ' | charlas con elaboracion de planes emprendedores entrevistas con
Conocimiento (EBA 9 emprendedores de negocio ' emprendedores
= Evaluacion de
2.3. Reconocer la . A oo = Desarrollo de ideas royectos
importancia del = Introduccion al = Talleres practicos de = Dindmicas de grupo, de nedocio Em yrendedores
P S emprendimiento: creatividad, analisis de videos motivacionales, egocio, prendedores,
7ma emprendimiento como motor A g - - participacion en participacion en
. Concepto de emprendimiento, casos de éxito, charlas testimonios de P
de la economia y desarrollar - talleres practicos, talleres evaluados,
o caracteristicas del emprendedor, con emprendedores emprendedores s e
habilidades emprendedoras. . . P anélisis de casos analisis de casos
importancia econémica "
practicos.
. » Analisis de casos de | = Andlisis de casos
- . . . L i = Estudio de casos de o -
2.4. ldentificar y diferenciar | = Tipos de emprendimiento: : . . emprendimientos practicos,
L . S . diferentes tipos de = Casos de estudio, . .
los distintos tipos de Emprendimiento social, o . ! diversos, presentaciones
8va S , . - emprendimiento, articulos académicos, O
emprendimiento segln sus emprendimiento tecnoldgico, . participacién en evaluadas,
- 2 S debates sobre su videos documentales. S
caracteristicas y objetivos emprendimiento cultural, entre impacto debates, participacion en
otros P presentaciones debates




UNIDAD Ill: GESTION EMPRESARIAL

N° de semanas

04

Competencia especifica

Aplicar el enfoque del marco lIdgico en la planificacion y ejecucion de proyectos productivos, estableciendo objetivos claros, indicadores de
éxito y estrategias de seguimiento y evaluacion

N ° Evaluacién
semanas Capacidad Contenidos Estrategias didacticas Recursos Evidencia de Instrumentos de
aprendizaje evaluacion
- , . . = Estudio de casos de Andlisis de riesgos en g o
3.1.Identificar los riesgos = Riesgos asociados al . gos = Evaluacion de analisis
. o fracasos empresariales, = Casos de fracasos planes de negocio, . .
inherentes al proceso emprendimiento: s . . L T de riesgos, role-playing
. . . . analisis de riesgos en empresariales, ejercicios participacion en role-
9na emprendedor y desarrollar | Riesgos financieros, riesgos . PSR . o evaluado, proyectos de
estrategias para operativos, riesgos de mercado, entre proyectos de simulacion, videos playing, elaboracion de estion de riesgos
1egias p p - 116sg : emprendedores, role- educativos estrategias de gestion 9 > 11659
gestionarlos otros . . empresariales
playing. de riesgos
= Andlisis de informes = Andlisis de . .
P ) = Informes de L = Analisis de informes
. = Resultados del econémicos, estudio de . indicadores P
3.2. Analizar los resultados y emprendimiento: casos de organismos eCONGMicos econoémicos,
10ma impacto del " Ind?cadores de éxito emprendedores internacionales, casos resentaci()r; de casos presentaciones
emprendimiento en la . - P de estudio de empresas preser evaluadas, debates
. . empresarial, impacto econémico destacados, debates . . de éxito, .
economiay la sociedad - L . exitosas, videos S sobre el impacto del
y social del emprendimiento, sobre el impacto del participacion en L
g L documentales emprendimiento
casos de éxito emprendimiento debates
- = Manuales sobre el .
3.3. Comprender el enfoque | = El enfoque del marco logico en . = Desarrollo de = Evaluacion de
: . - T = Estudio de casos de enfoque del marco
del marco légico como la gestion empresarial: o - . proyectos proyectos
. o aplicacion del marco I6gico, ejemplos de . 8
herramienta para la Concepto de marco légico, y empresariales empresariales,
11lva At L S I6gico en empresas, proyectos 0 1
planificacién y gestion componentes, aplicacién en la - . utilizando el marco andlisis de planes de
. . talleres précticos de empresariales, .. g ) L
de proyectos gestion empresarial. A - I6gico, presentacion accion, participacion
. planificacion herramientas de i L
empresariales e de planes de accion en talleres practicos
planificacién
L = Evaluacion de
. = Participacion en - .
Conocer y aplicar los Lo L . . . . . . simulaciones
2 = Principios de gestion = Simulaciones = Simuladores de gestion simulaciones -
principios fundamentales . : . . . empresariales,
de Ia qestion emoresarial empresarial: empresariales, estudio empresarial, casos de empresariales, analisis de casos
12va 9 P Planificacion estrategica, de casos de gestion, estudio de empresas, resolucion de casos

para mejorar la eficiencia

y competitividad de las
organizaciones

organizacion, direccion y
control, toma de decisiones

analisis de situaciones
empresariales

herramientas de
analisis empresarial

practicos,
presentacion de
propuestas de mejora

practicos,
presentacion de
propuestas de mejora
empresarial.




UNIDAD IV: COMPR Y VENTA DE PRODUCTOS

N° de semanas

04

Competencia especifica

Implementar estrategias de gestion empresarial eficaces, incluyendo aspectos de mercadotecnia, ventas, y
administracion de recursos, para garantizar la viabilidad y sostenibilidad de los proyectos emprendidos.

N ° Evaluacién
semanas Capacidad Contenidos Estrategias didacticas Recursos Evidencia de Instrumentos de
aprendizaje evaluacion
= Anélisis de casos de
e - segmentacion de = Evaluacion de
. . = Anélisis de casos de = Casos de estudio de g gy
4.1 Comprender la = El mercado y su importancia . ) mercado, andlisis de casos de
. . . segmentacion de estrategias de MR
importancia del mercado en la empresa: Concepto de 2 participacion en mercado,
L - mercado, debates sobre marketing, informes de AN
13va en la actividad mercado, tipos de mercado, . . debates sobre participacién en
. . estrategias de tendencias de mercado, ;
empresarial y su relacion demanda y oferta, ; . : estrategias de debates evaluados,
e . . marketing, estudios de herramientas de ; S
con la toma de decisiones | comportamiento del consumidor P marketing, elaboracion de
mercado analisis de mercado A .
elaboracion de estudios de mercado
estudios de mercado
= Estudio de casos de " Casos de estudio de " Desarrollo de planes |, Evaluacion de planes
4.2 Conocer y aplicar . - . : camparias de de marketing, ndep
: . = Estrategias de mercadotecnia: éxito en marketing, . - de marketing,
diferentes estrategias de - : . marketing, presentacion de -
. Marketing mix, branding, desarrollo de planes de - . presentaciones
14va marketing para L . . - . herramientas de estrategias de
L posicionamiento, estrategias de marketing, role-playing J S evaluadas,
posicionar productos y L LS analisis de mercado, comunicacion, L
. comunicacion de situaciones . . L participacion en role-
servicios en el mercado . videos educativos sobre | participacion en role-
comerciales . . pla
marketing playing
. . = Participacion en = Evaluacion de
Comprender el proceso de » Proceso de compray ventade | = Simulaciones de . . P . .
compra y venta de productos ventas, role-playing de = Simuladores de ventas, simulaciones de simulaciones de
e o casos de estudio de ventas, andlisis de ventas, andlisis de
productos y servicios, situaciones - : g o
15va estrategias comerciales, casos de éxito en casos practicos,

identificando las etapas
clave y las técnicas de
negociacion

Ciclo de vida del producto,
proceso de venta, técnicas de
negociacion, servicio postventa

comerciales, estudio de
casos de éxito en
ventas

videos de técnicas de
negociacion

ventas, aplicacion de
técnicas de
negociacién

observacion de
técnicas de
negociacion

16va

= EXPOSICION DE SU PROYECTO




V.

V1.

VII.

VICULACION CON LA INVESTIGACION

El desarrollo académico tiene como principal propésito alcanzar el perfil de egreso: Disefia, conduce y evalla procesos
pedagdgicos, sustentados en la investigacion cientifica. Desarrolla proyectos de investigacion e innovacion en el ambito de
la Educacion Bésica Alternativa, contribuyendo a la solucién de problemas en su practica pedagdgica. Se encuentra
intimamente vinculada con la lectura, el estudio y la investigacion, cuyo resultado es la produccién académica o de
aprendizaje: ensayo académico, estudios de casos, ensayo cientifico y ensayo pedagdgico; como parte de la formacion del
profesional de la educacién

RESPONSABILIDAD SOCIAL

Las actividades académicas estdn vinculadas con el perfil de egreso: Sélida formacion académica, humanistica,
tecnoldgica y cientifica, demostrando compromiso ético, responsabilidad con su entorno social, con el medio ambiente,
liderazgo, autonomia, creatividad y trabajo en equipo. En consecuencia, esta presente la responsabilidad social, en el
desarrollo de la asignatura, como parte de la formacion del futuro profesional de la educacion

METODOLOGIA

Estudios de casos, dindmica de grupos, debates, conferencias, ejecucion de roles, resolucién de ejercicios, exposiciones,
videoconferencias, chat, forum, formularios, entre otras...

VIIl. RECURSOS

IX.

Todo tipo de material, instrumento o herramientas, fisicas, digitales, o virtuales a utilizarse.

SISTEMA DE EVALUACION
FECHA DE
EVALUACION DEL TECNICAS INSTRUMENTOS C!AI\\II_GIEIECSA?TIID\I/EO
I.UNIDAD APRENDIZAJE (**) ¢Como vamos a | ¢Con qué vamos a| S
' 4 ? ? ? 7
¢ Qué voy a evaluar? evaluar evaluar? SEGUN
DIRECTIVA
Conocimientos 25% Encuesta Cuestionario
Il Rubrica de
Desempefios 35% Observacion evgluacmn
Ficha de
observacién
I Lista de cotejo
*) Productos 40% Andlisis Ficha de analisis
documental
documental

* La calificacion es vigesimal.

*Las técnicas e instrumentos de evaluacién deben corresponder a la evaluacion de competencias

(**) El docente podra utilizar ponderados considerando la naturaleza del componente curricular, se recomienda que
los conocimientos no ha de exceder del 30%.

9.2 Calificacion:
Para los promedios parciales de unidad didactica se utilizan las siguientes formulas:
Promedio Parcial =EC (2,5) + ED (3,5) + EP (4)
Sumatoria de los Ponderados
Donde: (No olvide poner los ponderados si los hubiese)
EC: Evidencia de conocimiento

ED: Evidencia de desempefio



EP: Evidencia de producto

*El promedio final (PF) del logro de aprendizaje de la competencia prevista del componente curricular se obtiene
aplicando las siguientes formulas, segun el nimero de promedios parciales.

Para dos promedios parciales:

PF =[PP + [IPP
2
Para tres promedios parciales:

PF =[PP + [IPP + IIIP
3

Donde:

PF = Promedio final

IPP = Primer promedio parcial
IIPP = Segundo promedio parcial

I1IPP = Tercer promedio parcial
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